DAS OSTSCHWEIZER UNTERNEHMERMAGAZIN

Claudio Naf:

Der Hypotheken-Robin-Hood

—
|

Schwerpunkt Spitzengastronomie

saner Buchhaltung vs. kulinarische Traume
b I = b ' Fokus Nachfolgeregelung
el en - «Structure follows Strategy»
Prix SVC Ostschweiz
pr'nto . .
Weersahn Die Spannung steigt
K.MAN N - lhr Gas(t)geber fiir Wartung und Verkauf

‘ —
UTZFAHRZEUGE AG mmmm von Lastwagen, Omnibussen, Transportern

-
PCHMERIKON - CHUR - FRAUENFELD - ARBON

pronto-ag.ch

Jan./Feb.1/2024
Preis CHF 8.50
22.Jahrgang

thomannag.com



42 Wirtschaft

Drei Spiele der WEURO 2025 finden im Kybun-Park in St.Gallen statt.
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Wirtschaft

«Wir wollen einen
ausverkauften Kybunpark»

Im nichsten Jahr ist die Schweiz Gastgeberin der Fussball-Europameisterschaft der Frauen
(WEURO 25). Auch die Ostschweiz kann live mitfiebern, dennim Kybunpark in St.Gallen
werden drei Gruppenspiele ausgetragen. Doch haben diese Spiele neben dem sportlichen
auch einen wirtschaftlichen Effekt auf unsere Region?

Am Freitag, 4. Juli 2025, wird das erste von drei EM-Spielen
in St.Gallen angepfiffen. Die Stadt als Host City und der
Kanton beteiligen sich mit einem Kostendach von max.

2,8 Millionen Franken gemeinsam an der Finanzierung der
WEURO 25. Verantwortlich fir die Organisation ist Roger
Hegi, ein umfassender Kenner der in-und auslandischen
Fussballszene und ehemaliger Spieler und Trainer des

FC St.Gallen. Mit seiner besonderen Verbundenheit zum
FC St.Gallen und seinem Wohnsitz in der Stadt sei Hegi die
ideale Besetzung fiir diese wichtige Position, frohlockte die
Stadt Ende September 2023 in einer Mitteilung. Hegis Stell-
vertreterin ist Céline Bradke, ehemalige Mittelfeldspielerin
des FC St.Gallen 1879.

«Gewerbe, Gastronomie,
Tourismus und Handel sollen
auch einbezogen werden.»
Céline Bradke

«Etwas Unvergessliches» schaffen»
Erklartes Ziel der UEFA ist es, dass die WEURO 25 das

erfolgreichste Frauen-Fussballturnier aller Zeiten wird. Noch

erfolgreicher als die Frauen-Fussball-EM 2022 in England,
die alle bisherigen Zuschauerrekorde gebrochen hat. Dieses
Ziel verfolgt auch Céline Bradke: «Wir streben einen
ausverkauften Kybunpark fur unsere drei Grup-
penspiele an. Nach dem Motto <mehr als 90
Minuten> wollen wir unsere wunderbare Stadt

und Region sowie die gesamte Ostschweiz tou-
ristisch, wirtschaftlich, sportlich, kulturell und
medial im besten Licht darstellen. Uber das Jahr
2025 hinaus beabsichtigten wir, mit der WEURO
etwas Unvergessliches zu schaffen und den Frau-
enfussball in unserer Region weiterzubringen.»

Vor allem Gastronomie und Hotellerie

diirften profitieren

Auch beim Gewerbeverband ist man erfreut dar-
Uber, dass die Stadt St.Gallen als Host City drei
EM-Spiele austragen darf. «Fur die Gewerblerin-
nen und Gewerbler ist es sehr wertvoll, solche

Events in der Stadt St.Gallen durchzufiihren. Denn jede
Veranstaltung und jeder Gast mehr sind Garanten fir gute
Verkaufszahlen in den Geschéaften und den gastronomischen
Einrichtungen», sagt Felix Keller, Geschaftsfihrer des Kanto-
nalen Gewerbeverbands (KGV). Aus seiner Sicht dirften pri-
mar die Gastronomie, Hotellerie und deren Zulieferer von
diesen Events profitieren. Doch nicht nur sie. «Geht es diesen
Branchen gut, werden auch weitere Branchen gewinnen.
Denn die Gewerblerinnen und Gewerbler treiben einander
an», weiss Keller.

«Spannend dirfte es zweifellos werden, wenn einzelne
Teams und Begleittrosse ihr Trainingscamp im Kanton
St.Gallen aufschlagen sollten, wie dies die Ruménen anlass-
lich der EURO 2008 der Manner getan hatten», sagt Karin
Jung, Leiterin des Amts fiir Wirtschaft und Arbeit des Kan-
tons St.Gallen. «In der Region Bad Ragaz wurden damals
rund 4000 Ubernachtungen von Gasten aus Ruménien
registriert. Da im Kanton St.Gallen mindestens zwei Hotels
mit der erforderlichen Infrastruktur und dem entsprechen-
den Know-how existieren, stehen die Chancen gut, dass wir
Ahnliches erleben kénnen.»

Fur eine Beurteilung der wirtschaftlichen Chancen und
Herausforderungen sei es aber noch zu friih, so Jung weiter,
da viele relevant Faktoren noch gar nicht bekannt

wéren und es fir St.Gallen als Host City einer Frau-
enfussball-Europameisterschaft noch keine Erfah-
rungswerte gabe. «Letztlich liegt es an den Unter-
nehmen selbst, entsprechende Potenziale auszu-
loten und diese fir sich zu nutzen», so Jung.

«Es liegt es an den Unterneh-
men selbst, entsprechende
Potenziale auszuloten.»

Karin Jung

Genaue Spielregeln bisher nicht bekannt
Dass das lokale Gewerbe nicht zu kurz kommt,
dafiir wollen auch die Verantwortlichen der Host
City St.Gallen sorgen, auch wenn die Moglichkei-
ten diesbeziiglich beschrankt sind, da die UEFA
samtliche Vermarktungsrechte exklusiv fur sich
beansprucht. «Die strengen Vorgaben der UEFA
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Céline Bradke, Mittelfeldspielerin
FC St.Gallen.

erstrecken sich hauptsichlich auf den Stadionperimeter und
Uberall dort, wo es offizielle, von der UEFA «gebrandete»
Zonen gibt», erklart Céline Bradke. «In den anderen Berei-
chen sind wir weitgehend frei, wie wir das Rahmenprogramm
gestalten, sodass das lokale Gewerbe, die Gastronomie, der
Tourismus und der Handel auch einbezogen werden kén-
nen.» Die genauen «Spielregeln» seien aber momentan noch
in der finalen Abstimmungsphase zwischen der UEFA und
den Host Cities, sodass hierzu noch keine praziseren Aussa-
gen moglich waren, so Bradke.

Ebenfalls noch keine prézisen Aussagen kann man bei der
Shopping Arena machen, weil die Vorbereitungen auf diesen
Anlass erst Ende Februar beginnen. Esist aberanzunehmen,
dass die Shopping Arena als direkte Nachbarin des Stadions
ebenfalls wirtschaftlich davon profitieren wird.

«Die Gratiswerbung, die
durch die internationalen
Medien stattfindet,
ist entscheidend.»
Hans-Willy Brockes

«Es wird an nichts fehlen»

Gross ist die Freude naturlich auch bei der
Stadion St.Gallen AG, die der UEFA den
Kybunpark fur drei Gruppenspiele zur
Verfigung stellt. «Die Tatsache, dass wir
einer der Gastgeber der Europameister-
schaft 2025 sein diirfen, erfullt uns mit Freude
und Stolz. Wir sind uns sicher, dass es den Teams
in St.Gallen an nichts fehlen wird», sagt lvo Forster,
CEO der FC St.Gallen Event AG. Da die UEFA
samtliche Vermarktungsrechte exklusiv fir sich
beansprucht, profitiere man vorwiegend von den
Stadioneinnahmen sowie aus den Ertragen aus
dem Catering, so Forster.

Karin Jung, Leiterin Amt fur Wirtschaft
und Arbeit, Kanton St.Gallen.

Hans-Willy Brockes, Geschaftsfuhrer
der ESB Marketing Netzwerk AG.

Der Standort St.Gallen gelte dank seiner
erstklassigen Infrastruktur bereits

heute als attraktiver Austragungsort

fur bedeutende Spiele und als idea-

les Umfeld fur Trainingslager, das

unter anderem gerne von Clubs wie
Villareal oder Valencia aus Spanien
genutzt wird. Und auch die Schweizer
Nationalmannschaft der Herren sowie die der Frauen
waren fir Camps und Testspiele bereits im Kybunpark
zu Gast. «Die bevorstehende Europameisterschaft
2025 bietet uns eine weitere herausragende Gelegen-
heit, unseren tollen Standort in der Fussballwelt zu
etablierens, ist Ivo Forster Uberzeugt.

«Die Gewerblerinnen
und Gewerbler treiben
einander an.»

Felix Keller

Gut fur das Selbstbewusstsein
Trotz der eben erwéhnten Nati-
Testspiele im Kybunpark und den
Trainingslagern von weltbekann-
ten Top-Clubs sind internatio-
nale Sport-Grossereignisse in
St.Gallen bislang rar. «<Umso wichtiger
ist es, dass wir Teil der EURO 2025 sind», sagt
Sportvermarkter Hans-Willy Brockes, Geschafts-
fuhrer der ESB Marketing Netzwerk AG. «<Am
wichtigsten ist das fiir das Selbstbewusstsein der
Stadt und der Region. Und vielleicht ist es eine
Initialzindung daftr, dass wir versuchen, mehr
internationale Topereignisse nach St.Gallen zu
holen und damit eine positive Entwicklung
anzustossen: Stadte und Regionen, die regel-
méssig durch sportliche Grossereignisse auf-



Felix Keller, Geschéftsfiihrer
Kantonaler Gewerbeverband KGV.

fallen, profitieren von zuséatzlichem Tourismus und regionaler
Reputation», so Brockes.

Das Wichtigste sei die Willkommenskultur, ist Sportver-
marktungsexperte Brockes Uberzeugt. «Alles, was wir in der
Ostschweiz tun, um als gastfreundlich wahrgenommen zu
werden, nutzt der Region wirtschaftlich.» Kurzfristig werde
der wirtschaftliche Effekt allerdings gering sein. «Aber die
Gratiswerbung, die durch die internationalen Medien statt-
findet, ist entscheidend», erkléart Brockes, der als gutes Bei-
spiel dafur Bregenz erwahnt:

«Wir profitieren von den
Stadioneinnahmen sowie
aus den Catering-Ertrdgen.»

Ivo Forster

«Auf der Seebihne hat 2008 das deutsche ZDF seine
EURO-Berichterstattung gemacht. Spiele fanden dort nicht
statt. Dennoch pilgern bis heute deutsche Gaste nach Bre-
genz, umdie Seeblihne, auf der Jirgen Klopp kommentiert
hat, zu sehen. Ich bin gespannt, welcher Nation St.Gallen
«Heimatgefihle> gibt!»

Ivo Forster, CEO
der FC St.Gallen Event AG.
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Das Turnier wird vom
2.bis27. Juli2025 ausgetragen.
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SWITZERLAND 2025

So geht es nun weiter

Das «\ WEURO-Team» der Host City St.Gallen beginnt in
Kirze mit der Erarbeitung eines Konzepts. Ein erster Entwurf
soll der UEFA im April 2024 vorgelegt werden. «Es geht darin
um erste Angaben zu den Themen Organisation, Vermark-
tung, Mobilitdt und Sicherheit», erklart Céline Bradke. Eine
verfeinerte Version, angereichert mit Massnahmen zur Sport-
forderung, zur Nachhaltigkeit und zum Fanerlebnis, wird
dann bis Oktober 2024 eingereicht. Und nach der Gruppen-
auslosung am 16. Dezember 2024 wird die finale Version
erstellt. Die Host Cities tauschen sich zudem auch regelmé-
ssig aus und veranstalten Workshops. «Damit die Women's
EURO 2025 ein voller Erfolg wird», so Bradke.

www.uefa.com/womenseuro
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