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Krypto ist der Gamechanger

m diesjdhrigen «Sport.Fo-
rum.Schweizy (11. und 12.
I\ November 2021, Luzern)

werden wir auch iiber Fan-Tokens
und NFTs sprechen. So beispiels-
weise tiber die Erfahrungen der
BSC Young Boys Bern mit ihrem To-
ken. Ein relativ neues Thema fiir das
Sport- und Entertainment-Business.
Ich behaupte, das Thema ist min-
destens so relevant fiir die Zukunft
unserer Branche wie die Erfindung

Auch Sponsoring wird véllig neu
definiert: Mit Blockchain-Anwen-
dungen findet « Fan-Engagementy
langfristig und individuell statt.
Sponsoring wird dann zum echten
Business-Case, weil die Mitglieds-
gebiihr oder Dauerkarte dem Fan
vom Sponsor bezahlt wird. Denkbar
beispielsweise als Belohnung fiir
einen Einkauf beim Sponsor. Es
versteht sich auch, dass das Emp-
Jehlungsmarketing dauerhaft durch

des Internets! Ich bin kein Digital Hans-Wi\;;;nBrockes eine «Krypto-Mikro-Provision»
Native und kann mich daher erin- Ceschaftsithier an den Fan respektive zugunsten

nern, wie man und auch ich diesem
«World Wide Weby skeptisch gegen-
liberstand. Niemand hat behauptet,
dass es nur eine voriibergehende
Erscheinung ist, aber ich habe mich auch gefragt: Muss
ich mich damit beschdftigen? Brauchen wir eine Home-
page oder so etwas? Dann kam Social Media. Die
Skepsis wiederholte sich und auch da habe ich zundichst
nicht verstanden, dass es ein Gamechanger fiir unsere
Branche werden wird.

Und nun Krypto beziehungsweise Blockchain, denn
Fan-Token und NFTs sind der Einstieg fiir die «Kryp-
toisierung» im Sport. Viele Menschen — besonders die
Digital Natives — besitzen bereits eine oder mehrere
Krypto-Wallets. Jeden Tag wird dies selbstverstindli-
cher. E-Banking wird einfach um Krypto erweitert, so
wie es bei vielen Digital Natives ja schon heute der
Fall ist und wie es die Swissquote Bank sehr erfolgreich
macht. So erfolgreich iibrigens, dass sie unter ande-
rem Sponsor der Uefa Europa League geworden sind.
Andere Dienstleister und Kryptofirmen wie Coinbase
und Plus500, der Hauptsponsor der Young Boys, sind
ebenso Vorreiter fiir das, was kommit.

Die Kapitalbeschaffung fiir Vereine, Einzelsportler
und Veranstaltungen wird immer mehr mit und iiber
Kryptos stattfinden. Ich vermute, dabei wird es so
rational zugehen wie bei den «Dodge» und «Shiba-Inu»
Coins. Beide wurden als Spasswdihrung erfunden und
verfiigen jetzt iiber Milliardenkapitalisierungen. So
werden demndichst aus Spass ebenfalls Fans auf Klubs
oder Sportler spekulieren. Solche Kryptomilliarden
lassen die Preise fiir Spielertransfers astronomisch
ansteigen. Sportler in Randsportarten werden reich,
weil ihre Preisgelder in Tokens oder Coins ausgezahlt
werden und diese an Wert gewinnen. Zur Erinnerung:
2010 kosteten 2 Pizzen zirka 10'000 Bitcoin.
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des Sports belohnt wird. Durch die
Kryptoisierung verkniipfen sich

also Loyalitdtsprogramme mit dem
Fan-Engagement und der Speku-
lation in digitale Werte. Aus Cumulus-Punkten werden
also Coins und diese wiederum sind Zahlungsmittel,
Spekulations- und/oder Sammelobjekt. Selbstverstciind-
lich wird das Ganze dann auch in der Medien- und
Werbewelt sehr schnell ankommen. Wenn ich Unter-
brecherwerbungen anschaue, werde ich mit Coins
belohnt. Diese kann ich als Spenden ja bereits heute bei
Twitch-Streamings im E-Sport, aber neuerdings auch in
der deutschen Volleyball-Bundesliga einsetzen. Soweit
einige Szenarien, wie Krypto zum Gamechanger unse-
rer Branche wird.

Natiirlich wird diese Krypto-Blase (im Sport und
Entertainment) auch einmal platzen. Genauso wie die
«Internet-Blasey» geplatzt ist. Aber es war kein Unter-
gang fiir die Internetbranche, sondern nur eine Kon-
solidierung. Krypto im Sport wird uns hochrelevant in
der Zukunft begleiten mit Hype-Phasen und auch mit
Krisen.



