14 | ESB MARKETING NETZWERK

FEBRUAR 2019 | COUOofsports

Virtuelle Kletter-
touren und neue
Wintersportideen

iste suchen bleibende
Erinnerungen, die
sie sharen und liken
konnen. Eislaufen am
Berg soll bald erste Touristen lo-
cken. Die neuesten Trends wur-
den gestern am Sport.Tourismus.
Forum in St. Gallen vorgestellt.

St. Gallen - In den Alpendesti-
nationen gehort der Sport tra-
ditionell zu den touristischen
Eckpfeilern. Aber Innovationen
sind gefragt. Beim Sport.Tou-
rismus.Forum in St. Gallen wur-
den nun einige Ideen prdsen-
tiert, die dem Tourismus auch in
sportlicher Hinsicht zu neuem
Aufschwung verhelfen sollen.
Ein Trend zeichnete sich dabei
- deutlich ab: Wetterunabhéngige
Outdoor-Erlebnisse sollen dabei
helfen, Gaste auch in Zukunft
an die Destinationen zu locken.
Eben dort setzt Hologate an. Das
Unternehmen ist Weltmarkfiih-
rer filr Virtual-Reality-Spiele.
In ‘verschiedenen Spielegen-
res werden virtuelle Welten zur
Realitat. Das sei laut Robert-
Maximilian Fankhdnel, COO von
Hologate, ein Trend, den Tou-
rismusregionen fiir sich nutzen
konnten. Ein Beispiel dafiir sei
der Flugsimulator ICAROS. Géste
steigen in luftige Hohen auf und
gleiten iiber die Alpen. ,Orte,
die in den Spielen vorkom-
men, schaffen die Sehnsucht,
diese auch in Realitdt aufzusu-
chen. Virtuelle Klettertouren
seien durch die neue Techno-
logie bereits moglich. Auch vor
Ort konnten Tourismusregionen

die neuen Technologien bestens
nutzen. In Wartesituationen
oder auf geeigneten Events sei
virtuelle Unterhaltung eine will-
kommene Abwechslung fiir den
Gast. ,,Virtual Reality entwickelt
sich stetig weiter und wird ab
2020 massentauglich, meint
Fankhénel.

Eine Innovation, die bereits vor
ihrer Umsetzung flir viel Auf-
merksamkeit am Forum sorgte,
ist das Projekt von Alpine Ice.
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MIT DEM SCHLITTSCHUH
AUF DIE SKIPISTE

Geht es nach Martin Schobert
von Alpine Ice, werden bald er-
ste Gaste ihré Schlittschuhe in
luftiger Hohe anziehen. Die Idee
geht weit iiber einen gewShn-
lichen Eislaufplatz am Berg hi-
naus. Das Pilotprojekt ,Alpine
Tce schickt Touristen auf einem
drei Meter breiten Eislaufweg
durchs Skigebiet. Selbst bei 20
Grad plus kann die Kiir vollzogen
werden. Das sei aber nicht das
Ziel, meint Schobert. Vielmehr
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soll die bestehende Infrastruktur |
durch dieses Winterangebot er-
weitert werden.

,Wir sehen das Projekt als Ant-
wort auf den Ruf nach neuen
Konzepten fiir den Wintertou- |
rismus®, erklart der Erlebnis-
planer. Wanderwege sollen zu|
Eislaufbahnen fiir Schlittschuh- |
laufer werden. Neue Sportar-
ten, wie das in Skandinavien,
den USA und Kanada populdre
,Nordic Ice Skating“, das dem
Langlauf dhnelt, wird neue Ziel-

* werden,
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gruppen in die Berge locken.
Und am Eislaufplatz dreht man
seine Runden oder verbringt die
Zeit mit EisstockschieBen. Die
Innovation ist ein schneeunab-
hangiges Erlebnisprodukt, das
auch in niederen alpinen Lagen
funktioniert. , Eislaufen ist nach
Skifahren die beliebteste Win-

“tersportart®, so Schobert. Daher

liege es nahe, die Ressourcen der
Skigebjete auch fiir diese neue
Zielgruppe zu erschlieen.

MIT DEN BERGGIPFELN
AUF AUGENHOHE

Die Idee von Alpine Ice entstand
vor drei Jahren in einem schnee-
armen Winter. Gemeinsam mit
Renate Bauer von 14.40 Inno-
vationsgestaltung  entwickelte
Schobert ein Erlebnisprodukt,
das fix fertig umgesetzt werden
kann. ,Ist ein geeignetes Ge-
biet gefunden, dann kann unser
Produkt sehr schnell umgesetzt
so Schobert. Dazu
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- Eislaufplatze,

braucht es ein relativ flaches
Areal nahe der Bergstation. Wenn
die Umweltvertraglichkeitsprii-
fung, die technischen und orga-
nisatorischen Machbarkeitsstu-
dien absolviert sind, dann kann
das Projekt laut Schobert bereits
innerhalb von wenigen Tagen

- umgesetzt werden.

FIX FERTIGES PRODUKT
ERMOGLICHT EISLAUFEN
IN DREI TAGEN

Alpine Ice liefert von der Mach-
barkeitsstudie, den Verleihstati-
onen mit Schlittschuh-Depots,
Warmehiitten, Gastronomie
im Pop-up-Style und WLAN-
Entertainment bis zu Kur-
sprogrammen alle Services flr
Bergbahnen. Flir den Bau der
Eisbahnen und
Eiswege hat man sich mit der
Firma AST aus Tirol einen Spe-
zialisten an Bord geholt. AST
ist der Weltmarktfithrer fiir
Kunsteisbahnen. Mithilfe en-

Sind Oldtimer Sport?

Wir haben das Jahr 2019 mit
einem Kongress zum Thema
,Oldtimer-Marketing” begon-
nen. Ich muss zugeben, dass es
mir nach wie vor schwerfallt,
das Wort ,Oldtimer* mit Sport
in Verbindung zu bringen. Aber
keine Angst, ich will jetzt nicht
die Diskussion, ob , eSport Sport
ist“, auch auf das Oldtimer-The-
ma ausweiten. Die Frage ist, was
Sport und Oldtimer gemeinsam
haben und wo man voneinander
lernen kann. Gemeinsamkeiten
finden sich unter anderem beim
Ringen um Nachwuchs. Keine
Sportart — aufler eSport — kann
guten Gewissens sagen, dass sie
mit ithrer Nachwuchsarbeit und
den Ertragen daraus zufrieden
ist. Beim Oldtimer-Kongress war
zu horen: , Fir heutige Genera-
tionen zahlen Fahrzeuge aus ih-
rer Jugend zum Kulturgut. Dort

muss man ansetzen.

Was bedeutet das fiir Kinder und
Jugendliche, die sich fiir Sport
begeistern sollen? Die Antwort
wird vielen nicht schmecken:
Viele Sportarten sind heute nicht
zukunftsfahig, weil sie in der
yheutigen* Kindheit nicht vor-
kommen. Eltern praktizieren
Sport, aber immer mehr im Fit-
nessstudio. Die Eltern der Baby-
Generation 2019 sind Gamer und
machen Yoga. Das TV ist immer
weniger Familienunterhaltungs-
medium, entsprechend wird in
der Jugend der nachsten Genera-
tion olympischer Sport nur noch
rudimentdr von Interesse sein.
Geringe TV-Einschaltquoten bei
den Jugendlichen der letzten 20
Jahre bedeuten weniger olym-
pische Medaillentrdume bei den
Kindern. Das Dilemma ist in der
Oldtimer-Szene dhnlich: Immer

ergiesparender Kéltepumpen-
technik werden die Eislauffld-
chen als 10 cm dickes Eis auf
Kautschukbédndern aufgebracht.
Das Kiihlmittel basiert auf einer

natlirlichen Solelésung. Der En-

ergieverbrauch sei viel geringer
als die Beschneiung eines Schi-
schulhanges. Zur Eisproduktion
und -pflege braucht es wenig
Wasser. ,,Wir haben darauf ge-
achtet, dass Alpine Ice ein nach-
haltiges und umweltvertrag-
liches Sporterlebnis bleibt.“ Die
Eislaufwege sind ca. drei Meter
breit und kénnen nahezu un-
endlich lang sein. Bis zu zwolf
Prozent Steigung konnten ver-
eist werden. Realistisch seien
aber drei Prozent Steigung, da-
mit auch weniger getibte Eisldu-
fer ihr Vergniigen haben.

»Ab ca. 800.000 Euro ist das
komplette Produkt zu haben,
meint Schobert und rechnet die
Kalkulation vor. Bei 100 Betriebs-
tagen und 400 Gdsten taglich

weniger Jugendliche sehen das
Auto als Statussymbol und im-
mer weniger Jugendliche werden
zukiinftig den Fithrerschein ma-
chen.

Wie kann man gegensteuern?
Klar: indem man in Social Media
vorkommt. Verschiedene Redner
beim OLDTIMER.MARKETING.
FORUM berichteten von ih-
ren Facebook-Erfahrungen mit
1.000 und mehr Freunden. Aber
Jugend ist auf Instagram, TikTok
und Twitch. Sie kennen Twitch
nicht? Twitch ist die Social-
Media-Plattform der Gamer. Es
tut mir leid: schon wieder Ga-
ming. Aber es ist offensichtlich:
Wer heutige Sportarten in die
Zukunft transferieren will, der
muss heute da sein, wo die Zu-
kunft definiert wird — namlich
in den Medien und Kandlen der
heutigen jungen Menschen.

habe sich durch den Verleih von
Eislauf-Sportartikeln,  Eissté-
cken und dem Verkauf der Liftti-
ckets die Investition in langstens
drei Jahren amortisiert.

ERSTE KONKRETE UMSET-
ZUNG SOLL IN SALZBURG
GELINGEN

Erste Gesprache mit Skigebieten
in Osterreich und der Schweiz
laufen bereits. Aber auch in tief-
ergelegenen Orten scheint Scho-
berts Idee gut anzukommen.
Pléne fiir das Eislaufen in den
Diinen der Ostsee liegen bereits
vor. Erste konkrete Pline zur
Umsetzung verfolgen bereits die
Gasteiner Bergbahnen. 30 Pro-
zent der Wintergaste in Gastein
sind Nichtskifahrer. ,,Mit Eislau-
fen am Berg kénnen wir ihnen
ein ganz neues Erlebnis bieten“,
so Schobert. Im Winter 2020 soll
die Kir in Salzburg bereits um-
gesetzt werden.
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Oder umgekehrt argumen-
tiert: Jede Sportart, die es nicht
schafft, die Begehrlichkeit der
Jugend zu erreichen, wird man-
gels Nachwuchs und dann ent-
sprechend mangels Interesse
aussterben. Fuflball schafft es
sehr gut, Ski und Tennis sind
noch ganz gut unterwegs, dank
YouTube-Stars. Aber wo sind
Ringen, Badminton und moder-
ner Fiinfkampf? Und wie passen
Oldtimer dazu? Oldtimer werden
vererbt, Oldtimer sind zumeist
auch eine Vermodgensanlage.
Das ist der grofle Unterschied
zu Sportarten. Daher werden die
Oldtimer nicht aussterben. Da-
her sind sie auch nicht als Sport
zu sehen, auch wenn so mancher
Vergleich angemessen ist.




