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Sportler, die sich bei Veranstaltungen
verletzen, werden zum finanziellen
Risiko, wenn gewisse Grundregeln
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f amerikanische Unis — und
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nicht beachtet werden.
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Hunderttausende Sportfans
werden am 22. September
im Wiener Prater erwartet,
wenn Hirscher & Co sich ein
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.670 anspruchsvolle
Hoéhenmeter, 1.000
Rennfahrer, 2.000 Vo-
lunteers, 40 km Ab-
sperrgitter, fast 2.000 Sicher-
heitskréfte und ein Budget von 13
Millionen Euro: Bei der Rad-WM
2018 in Innsbruck werden vom
22. bis 30. September £400.000
Zuschauer vor Ort und 200 Mil-
lionen vor dem Fernseher erwar-
tet. Die Zielsetzungen umfassen
eine weltweite Werbung fiir die
Region und eine Wertschopfung
von 25 Millionen Euro. Als erste
Rad-WM mit einem Ticketing-
Bereich differenziert sie sich au-
erdem von den Vorgangerinnen
und setzt deshalb auf einen stei-
genden Gewinn.

Und endlich sind zwei grof3e Spon-
soren akquiriert! Mit dem groften
osterreichischen Fahrradherstel-
ler KTM Bike Industries als einem
der Hauptsponsoren hat sich ein
optimales Match gefunden. Auch
Skoda, der tschechische Automo-
bilhersteller, entlastet das WM-
Budget um einen sechsstelligen
Betrag. Laut Geschaftsfiihrer
der Rad-WM Georg Spazier soll
Ende August ein weiterer Grof3-
sponsor prasentiert werden. Gute
Neuigkeiten nach den Berichten
liber die Budgetengpéasse, die u.a.
Kurier.at, derStandard.at und
tirolorf.at bis Mitte Juli ver-
offentlichten.

WERTSCHOPFUNG

Die geschitzte Wertschépfung
von 25 Millionen Euro soll nicht
nur den Tourismus ankurbeln,

“sondern auch die regionale Wirt-

schaft: Eine Studie des Wirt-
schaftspriifungsbiiros Ernst &
Young eruierte fiir die letzte WM
in Norwegen eine durchschnitt-
liche Aufenthaltsdauer eines
Radfans aus dem Ausland mit
4,3 Tagen. Dieser gab dabei im
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Schnitt 139 Euro téaglich aus.
Ahnliche Werte werden auch in
Tirol erwartet — mit der geogra-
fisch giinstigeren Lage zu den
Radnationen Italien, Deutsch-
land, Frankreich, Holland, Bel-
gien, Polen, Tschechien und Slo-
wenien. Wie kann eine Region
von so einer Grof3veranstaltung
profitieren und sich langfristig
zunutze machen?

Dr. Christian Mérk ist Projekt-
leiter und Marktverantwort-
licher Betriebsansiedlung bei der
Standortagentur Tirol. Diese ver-
folgt das Ziel, Unternehmen in
Tirol niederzulassen oder sie zu
erweitern. Dabei spielen Grof-
veranstaltungen wie die Rad-
WM eine bedeutende Rolle. Das
ESB Marketing Netzwerk hat mit
Herrn Mark tiber die Wirtschafts-
férderung in Tirol gesprochen.

MOGLICHKEITEN

Welche Méglichkeiten ergeben
sich mit der Rad~-WM in Inns-
bruck fiir die Wirtschaft und die
lokalen Handler?
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Die UCI-Weltmeisterschaft, eine
der bedeutendsten Radsport-
veranstaltungen der Welt, fin-
det erstmals in Tirol statt. Die
Starts der 12 Wettbewerbe liegen
in unterschiedlichen Tiroler Or-
ten, das Ziel ist jeweils Innsbruck
- damit ist ganz Tirol Gastgeber
der Weltmeisterschaft. Allein
die erwarteten bis zu 400.000
Zuschauer sind eine beeindru-
ckende wirtschaftliche GréRe.
Die Bilder der Weltmeisterschaft
haben eine Strahlkraft {iber das
Event hinaus und lenken die in-
ternationale Aufmerksamkeit auf
das Rad- und Sportland Tirol.

INVESTITIONEN

In der Region wurden im Vor-
feld der Weltmeisterschaft be-
reits bedeutende Investitionen
getatigt — beispielsweise in neue
Radwege und Infrastruktur, was
die Radsport-Kompetenz der ge-
samten Region stdrkt und sich
wiederum positiv auf die regio-
nale Wertschépfung auswirkt.
Die touristische Positionierung

Rad-WM in Tirol

Das Rennen um Tourismus und Arbeitsplatze.
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Tirols als Sportland passt aucl
fiir die Betriebsansiedlung. Tiro
ist als Sportland weltweit be-
kannt. Zudem hat sich in der
letzten Jahren eine starke unter-
nehmerische Szene im Bereict
Sport- und Alpintechnik entwi-
ckelt. Tiroler Unternehmen wit
zum Beispiel AustriAlpin, AS]
Eis- und Solartechnik oder Koct
alpin setzen mit innovativer
Produkten neue Mafstdbe unc
sind erfolgreich am internatio-
nalen Markt vertreten.

INFOBOX

Kontakt

Ansprechpartner:
Dr. Christian Mark

Standortagentur Tirol
Ing.-Etzel-Strale 17
6020 Innsbruck
Osterreich

Tel +43.512.576262

- www.standort-tirol.at
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Iche Unternehmen interessieren
1 am meisten fiir diesen Standort
rr umgekehrt: Welche Unterneh-
n will die Standortagentur Tirol
1Land ziehen?
, Christian Mérk: Erfahrungs-
nik kommen die meisten
ternehmen aus Deutschland,
folgt von Italien und Oster-
ch sowie der Schweiz nach Ti-
. Tirol steht fiir einen stabilen
rtschaftsstandort mit klaren
hmenbedingungen. Deutschen
ternehmern ist Tirol zudem
t als Urlaubsort bekannt, an
n dann die berufliche Tatig-
it verlegt wird. Tirol stellt hier
ne Alternative im deutschen
achraum dar — auch hinsicht-
‘h der Verfiigbarkeit von gut
1sgebildeten Arbeitskraften.
er Bereich der Sport-und Alpin-
chnik hat in Tirol eine erfolg-
iche unternehmerische Tradi-
on. Tirol ist damit im Ausland
ithentisch und ein attraktiver
tandort fiir Ansiedler. Das zei-
en Armada Ski, Black Diamond
der Mons Royale — die wir beim
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Schritt nach Tirol unterstlitzen
konnten.

Auch im Tourismus liegen Chan-
cen: Die zunehmende Digitalisie-
rung im Tourismus bietet jungen
Wachstumsunternehmen mit in-
novativen Technologien attrak-
tive Markte in der Region.
Unternehmen profitieren zudem
von der Nihe zu Forschung an
Universititen, Fachhochschulen
und Kompetenzzentren sowie
vom leichten Zugang zu Koo-
perationen und Forderungen
von Forschung und Entwicklung
durch die Tiroler Technologie-
politik. Die enge Vernetzung und
die kurzen Wege werden fiir An-
siedlungsinteressierte zu einem
immer wesentlicheren Entschei-
dungsfaktor.

Wer wird wie gefordert?

CM: Die Standortagentur Tirol
bietet im Rahmen des One-Stop-
Shop-Services der Betriebsan-
siedlung auch ein Férderservice
an. Dabei kénnen die Projektvor-
haben von Unternehmen gezielt

© AVM

hinsichtlich der Férderungs-
moéglichkeiten abgekldrt werden.
Das Land Tirol und die Republik
Osterreich bieten attraktive For-
derprogramme in den unter-
schiedlichsten Bereichen von In-
novation bis Technologie an.

Wie schafft die Standortagentur
Tirol einen Zuwachs der Betriebs-
ansiedlung?

CM: Wir unterstiitzen in- und
auslandische Unternehmen pro-

fessionell und kostenfrei bei In-
vestitions-, Erweiterungs- oder
Ansiedlungsprojekten in Tirol.
Dabei legen wir grofien Wert dar-
auf, die Leistungen konkret an
die Bediirfnisse des jeweiligen
Unternehmens anzupassen. Un-
ser Servicespektrum reicht von
der Begleitung bei juristischen
Fragestellungen iiber ' Beratung
bei Behordenverfahren, von
Standortanalyse und -suche bis
hin zur Vernetzung mit wichtigen
Partnern vor Ort.

Im Jahr 2017 haben wir 144 An-
siedlungsinteressierte  betreut,
2018 sind es aktuell 50. Im letzten
Jahr haben sich 34 Unternehmen
mit unserer Unterstiitzung in
Tirol angesiedelt — acht mehr als
2016. Erstinvestitionen der ange-
siedelten Unternehmen beliefen
sich 2017 auf insgesamt sechs
Millionen Euro — in den ersten
ein bis zwei Jahren sollen damit
215 Arbeitspldtze am Standort
geschaffen werden.

Die ESB dankt Christian Mark
herzlich fiir das Interview!

5China-Sponsoren - Trend oder Notlosung?

Die diesjahrige FIFA-Fufball-
Weltmeisterschaft ist vor allem
mit einem aufgefallen: Uberra-
schungen! Und das nicht nur bei
den  Favoriten-Mannschaften,
sondern auch bei den Sponsoren.
So war in diesem Jahr China zwar
nicht auf dem Spielfeld, aber
umso mehr am Spielfeldrand ver-
treten. Hisense, Vivo und Wanda
sind nur ein paar der chinesischen
Konzerne, die schatzungswei-
se zwischen 8 und 32 Millionen
Euro bezahlt haben, um unter den
wichtigsten Sponsoren der FIFA-
WM 2018 zu sein.

Zahlreiche Medien im deutsch-
sprachigen Raum stellen diese
Situation als Notlésung und da-
her als ,,Uberraschung* dar. Aber
was liberrascht, wenn die Strate-

gie der FIFA, namlich den Fufball
zu internationalisieren, auch im
Sponsoring aufgeht? Schauen wir
uns zunichst die neuen Partner
genauer an:

Hisense, Nummer-eins-Herstel-
ler fiir Fernsehgerate in China, ist
auf eine langfristige Partnerschaft
im Sport aus. Seit der Saison
2014/15 war das Unternehmen
drei Jahre Sponsor des deutschen
Bundesligisten FC Schalke 04 und
war bereits bei der UEFA EURO
2016 Hauptsponsor.

Der Technologiekonzern
Vivo gehorte ebenfalls zu den
Hauptsponsoren. 2018 und hat
sich auch die Rechte fiir die WM
in Katar 2022 gesichert. Insge-
samt dauert die Partnerschaft mit
der FIFA sechs Jahre.

Vom dritten Konzern wissen wir,
dass er ein Mischkonzern ist. Zu
Wanda gehért inzwischen der
Sportvermarkter Infront, der wie-
derum die Medienproduktion und
auch die Vermarktung der deut-
schen  Fufball-Nationalmann-
schaft verantwortet. Zugegeben,
dass Wanda selbst als Sponsor
auftritt, iiberrascht und hort sich
nach einer Notldsung an. Aber bis
2030 lauft der Vertrag. Da hat man
offensichtlich mehr vor!

Wenn man bedenkt, dass die
WM dieses Jahr in Russland
stattfand und 2022 in Katar, ist
es nicht sonderlich ungewohn-
lich, neue Sponsoren aus Asien
zu gewinnen. Die Skandale um
die FIFA spielen im asiatischen
Markt eine kleine Rolle, da chi-
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nesische Konzerne bei weitem
nicht diese Vorbehalte haben wie
amerikanische und europaische
Unternehmen,
Offentlichkeit.

Behérden und
Asien entdeckt
gerade die groflen Sportanlasse
als Sponsoring-Events fiir sich
und kann, wie bei der WM, seine

weltweite Bekanntheit aufbauen.
Auch fiir Konzeme, die (noch)

nicht in Westeuropa und Amerika
sind, rechnet sich die Werbung.
Sie wollen sich im Heimmarkt als
Premiumprodukt positionieren,
und mit der WM kriegen die Kon-
zerne dort hohe Anerkennung. Da
ist es logisch der nachste Schritt,
die WM auch nach China zu ho-
len: Die WM 2030 oder 2034 steht
zur Disposition. Wanda hat auf
den Trend gesetzt!




