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Fankosten-Index fir die deutschen Ful3ball-Ligen

Eine Analyse zu den Kosten des Fanseins und zur Fanfreundlichkeit
deutscher FuRballklubs 2023/24 — 8. Ausgabe

Die neue Fachstudie zum Fuf3ballbusiness von Dr. Rohimann befasst sich mit den
Kosten von Ful3ballfans und dem fanorientierten Umgang der FuR3ballklubs. Neben
der 1. und 2. Bundesliga gehort auch die 3. Liga zum Untersuchungsgegenstand.
Zusatzlich werden auch andere européische Top-Ligen im Fuf3ball zum Vergleich
herangezogen. Nach den friheren FFI-Ausgaben und der zeitweiligen Unterbre-
chung durch die Corona-Pandemie, in der viele Angebote an die Fans wegen vieler
Geisterspiele erst gar nicht gemacht worden sind, wird das Untersuchungsthema mit
zeitlichen sowie fachspezifischen Vergleichen fortgefihrt: Welche Fan-Ausgaben
fallen fur die materielle Unterstlitzung des Lieblingsklubs an, welche Klubanhanger
missen am meisten ausgeben, wie bedeutend sind Fanausgaben fur die Einnah-
menseite der Vereine, welche Ausgabenkategorien sind betroffen und haben sich
wie entwickelt. Wie steht es im Vergleich der Ausgaben von Fuf3ballfans zu den all-

gemeinen Lebenshaltungskosten?

Detaillierte Informationen und Analysen finden sich in der Studie, u.a.:
* Wie ist die Entwicklung der Fanausgaben seit der Saison 2009/10 bis heute  fir
den deutschen Profifuball der 1. und 2. Liga?
« Wie steht es um die Kosten in der 3. Liga ?
* Wie sind die deutschen Fankosten im internationalen Vergleich Zu bewerten?
* Was bedeuten die Ergebnisse fiir einzelne Klubs und die Beziehungen zu ihren
Fans?

* Welche Erkenntnisse ergeben sich fiur Klubs?
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Die Uber 70-seitige Studie enthéalt umfangreiches Datenmaterial und viele Fakten
zum Fanmarkt, geht Ursachen nach und stellt die Ergebnisse in einen internationalen
Zusammenhang. Ab sofort steht die Studie allen Interessierten gegen eine Schutz-

gebuhr/ Kostenerstattung zur Verfigung.
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