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Seit der Salson2017/18 dirfén die Werheflachen des linkén Tiikotakmels fir alle Clubs der Bundesliga und 2.
Bundesliga eigenstindig ddieh eben diese vefmarktet undigiRahimen der Bundesligaspiele prasentiert werden;
wahrend/die 3. Liga bis zumiSaisonstart 19/20och zentral véfmarktet wurde. Nun galt es herauszufinden, welche
Entwicklungen es in den letzten Jahren im R@himen von Triketarmelsponsorings gegeben hat.

SLC Management hat im Rahmen dessen die'BekanntheifWilitkiing tind Einstellung der Bundesliga-Fans zum
Trirkotdrmelsponsoring der Clubs in Deuts€hlands einzigeniieprasentativen Bundesliga-Panel mit registrierten
Teilnehmern abgefragt. (n=5.400)
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BETRAGT DIE GROSSE DER
VERMARKTBAREN FLACHE

Hat keinen 58,4% aller Fans kennen den Trikotarmelsponsor ihres Lieblingsclubs.
Sponsor 8,1% wissen nicht, dass es einen gibt.
8,1%

0% 20%  40% 60%  80%  pysSicht der Fans eignen sich vor allem Unternehmen aus der

AUTOMOBIL* D Automobilbranche als Sponsoren auf dem Trikotarmel (59,8%).
. Neben der Automobilbranche, sind auch Unternehmen aus

TELEKOMMUN/KA“HON 4 e dem Bereich IT, Elektronik, Software (40,3%) und Brauereien
GETRANKE D 6% (40,2%) sowohl als Trikotarmelsponsor in den beiden hachsten
IAST 3 Spielklassen aktiv, als auch aus Sicht der Fans in dieser

. . . .
INDUSTRIE* | mamml 74,0% Funktlo‘n geeignet. Die Baubranche (7,8%) und

4 Industrieunternehmen (14,0%) werden von den Fans als eher
LOGISTIK | 72_'6% ungeeignet eingestuft, obwohl es auch aus diesen Branchen

BAU* |1 7.8% Engagements im ProfifuBball gibt.
Mit * markierte Branchen sind tatsachlich in der Bundesliga als Trikotirmelsponsoren aktiv
TIEFERE INSIGHTS AUCH INDIVIDUELL ZU EINZELNEN CLUBS VERFUGBAR. DIE SLC VERSTEHT SICH ALS PARTNER ALLER UNTERNEHMEN, SPONSOREN,
FUR WEITERE DATEN ZU DIESEM UND ANDEREN THEMEN KONTAKTIEREN VEREINE, VERBANDE, BETREIBER, MEDIEN UND VERANSTALTER, DIE IM SPORT,
SIE UNS GERNE! FREIZEIT- UND KULTURMARKT TATIG SIND ODER DAS ERREICHEN IHRER ZIELE
UBER EIN ENGAGEMENT IN DIESEN MARKTEN FORDERN WOLLEN. UNSERE
- FURSIE EBENFALLS INTERESSANTE PRODUKTE: KOMPETENZ BASIERT AUF EINER FUNDIERTEN MARKTKENNTNIS UND EINEM
ZUR KOMPLETTEN STUDIE SET UBER 20 JAHREN ERFOLGREICH AM MARKT ~ETABLIERTEN
SPONSOREN-INFORMATIONS-SYSTEM (SPISG) LEISTUNGSANGEBOT. AUS DIESEM KNOWHOW LEITET DIE SLC IHREN
WERBEPLATTFORM TRIKOTSPONSOR EINZIGARTIGEN DENK- UND BERATUNGSANSATZ AB.

- FUR SIE EBENFALLS INTERESSANTE ARTIKEL:
RUCKKEHR DER FANS: INSIGHTS ZUR STADIONOFFNUNG
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