




eSPORT- SPONSORSHIPS MADE IN GERMANY
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Auf der Bühne                                                           

DIVERSITÄT & INKLUSION

11.30

Auf der Bühne                                                           

Moderation | Aleksandar Kovacevic, Referent Esports & Digitales Marketing, game esports

Professionelle Entwicklung für Frauen im eSports
Die ESL unterstützt die Frauen-eSport-Szene in CS:GO. Mit dem Hashtag #GGFORALL 
hat die ESL den Women’s CS:GO Circuit präsentiert und reguläre Wettbewerbe sowie 
Turniere angeboten. Welche Zielsetzung verfolgt die ESL mit diesem Schritt? Was hat es 
mit dem Frauen-Rat und der Talent-Entwicklung auf sich? 
Julia Hiltscher, Direktor Corporate Responsibility, ESL 

Diversität im eSports: Maßnahmen & Relevanz | Diskussion
Im Gegensatz zu anderen Sportarten wie Fußball oder Basketball sind Videospiele von 
Natur aus weit inklusiver – das Geschlecht spielt schließlich keine Rolle dabei, wie gut man 
mit anderen Spieler*innen mithalten kann. Trotzdem gibt es verschwindend wenige Frau-
en im eSport und Videospiele werden von einigen toxischen Internet-Communitys immer 
noch als reine Männerdomäne gesehen. Wie ist der Status Quo in der Szene? Welche 
Aktionen sind in Zukunft geplant?
Jörg Adami, Geschäftsführer, esports player foundation
Karina Ziminaite, Strategic Adviser for Brand Building and Content Marketing, Instinct3
Chiara Haller, Vorstandvorsitzende, 1. Berliner eSport-Club
Antje Hundhausen, Vice President Brand Experience, Deutsche Telekom 

game esports ist die Vereinigung der Mit-
glieder des game – Verband der deutschen 
Games-Branche, die sich aktiv mit Esport 
beschäftigen. Hierzu gehören vielfältige 
Akteure des Esport-Ökosystems wie Spie-
le-Entwickler, Publisher, Veranstalter oder 
Agenturen. Der game ist Mitveranstalter der 
gamescom, des weltgrößten Events für Com-
puterund Videospiele, und unter anderem 
Gesellschafter der esports player foundati-
on. Als zentraler Ansprechpartner für Medi-
en, Politik und Gesellschaft beantwortet der 
game alle Fragen etwa zur Marktentwick-
lung, Spielekultur und Medienkompetenz. 
game.de/game-esports

Moderation | Hans-Willy Brockes, Geschäftsführer, ESB Marketing Netzwerk

eSports als Antreiber für Fortschritt in Deutschland | Interview
Köln ist einer der weltweit renommiertesten Standorte der Games-Industrie und eine der 
Videospiele-Hochburgen Deutschlands. Mehr als 50 Branchenunternehmen beschäftigen 
in der Stadt rund 1.000 Mitarbeiter*innen. Welche Relevanz nimmt die Games-Industrie 
innerhalb der Region ein? Wie lässt sich ein Abstrahleffekt von einem Top-Event in Köln 
verwirklichen? 
Frank Obermaier, Head of Business Development, KölnBusiness

E-Sport-Sponsoring: Zielgruppen-Insights und Markttrends
Wo steht der E-Sport in Bezug auf Sponsoring aktuell? Neue Nielsen-Zahlen aus dem 
E-Sport-Tracker Deutschland geben einen Einblick in die Zielgruppen verschiedener 
Events und Spieletitel. Was sind die aktuellen Herausforderungen für Marken und wie 
wichtig sind dabei Gaming- und E-Sport-Infl uencer:innen?
Timo Krüger, Commercial Director Esports & Gaming, International, Nielsen Sports

eSport-Sponsoring: gekommen, um zu bleiben | Diskussion
Bei einer Wachstumsrate von ca. 10% jährlich soll die weltweite Anhängerschaft für den 
eSport im Jahr 2023 bereits 650 Mio. Personen betragen (Newzoo, 2020). Eine beachtliche 
Zahl, wobei gerade Unternehmen das dynamische eSports-Umfeld zur Bekanntheitsstei-
gerung und Employer Branding nutzen. Zeit für alle eSport-Sponsoren ihre Partnerschaf-
ten zu evaluieren. Wie sehen individuelle Strategien und Best-Cases von Marken aus?
Nadja Gärtner, Brand Activition / Leitung Culture Marketing, Warsteiner
Pia Schörner, Head of BMW Digital Sports, BMW Group



eSPORT & FUSSBALL

IS IT A MATCH? GAMING & eSPORTS IM METAVERSE

14.00

16.00

Auf der Bühne                                                           
Moderation | Hans-Willy Brockes, Geschäftsführer, ESB Marketing Netzwerk

Deutsche Börse: neuer Förderer des eSports der Eintracht 
Eintracht Frankfurt und die Gruppe Deutsche Börse verbindet eine mittlerweile seit über 
fünf Jahren anhaltende und vertrauensvolle Partnerschaft. Nun heben die beiden Unter-
nehmen ihre Partnerschaft mit dem neuen gemeinsamen Engagement im eSports-Bereich 
auf ein neues Level. Ein leuchtendes Beispiel für einen modernen Partneringansatz? 
Max Brömel, Leiter Esports, Eintracht Frankfurt
Oliver Frischemeier, Head of Corporate Comm. & Engagement, Deutsche Börse

TSG eSports: Zwischen Profi sport und Casual Gaming
Mit einer neu geschaffenen eSports-Welt und starken Partnern hat sich der Bundesligist 
in den letzten zwei Jahren stark weiterentwickelt. Welchen Ansatz verfolgt die TSG hier-
bei, um beide Hauptbereiche anzusprechen? Welche Rolle spielt hierbei Nachhaltigkeit?
Ralf Pressler, Head of Digital Performance, Marketing & eSport, TSG 1899 Hoffenheim

1. FSV Mainz 05 gründet Trainer- und Talentschmiede
Seit Oktober 2018 engagiert sich der 1. FSV Mainz 05 mittlerweile im Bereich eSports. In 
der letzten Saison hat der FSV sein Engagement in diesem Segment ausbauen und den 
nächsten Schritt gehen. Was ist mit der Gründung des 05ER eCAMPUS geplant? 
Felix Rentschler, Marketing & eSports, 1. FSV Mainz 05

eFootball auf dem Vormarsch | Diskussion
Deutschland verfügt international über eine der stärksten Playerbase im eFootball. Aktuell 
treten 26 der 36 Profi clubs aus der 1. und 2. Bundesliga in der VBL Club Championship 
gegeneinander an. Mit dem DFB-ePokal kam 2020 ein weiteres eFootball-Format hinzu. 
Wie kann der positive Trend der letzten Jahre bei VBL und DFB ePokal verstärkt werden?  
Lars Prüßmeier, Manager eFootball, DFB
Jörg Höfl ich, Head of Virtual Bundesliga, DFL

Moderation | Hans-Willy Brockes, Geschäftsführer, ESB Marketing Netzwerk

Is it a match? Gaming und eSports im Metaverse
Web 3.0 ist in Form von Metaverse und NFTs in aller Munde. Wie wird es speziell die 
Gamingbranche revolutionieren – oder müsste die Frage gar andersrum gestellt sein? 
OMG FUSE zeigt, was hinter dem Hype steckt und wie Marken jetzt davon profi tieren 
können. 
Christian Fecke, Unit Lead Creative Strategy, FUSE

The Future of NFTs - Own your emotions
Die NFT-Technologie bietet die Möglichkeit, digitale assets nachweisbar zu besitzen. 
Doch wie kann dieser dezentrale Ansatz so implementiert werden, dass sowohl User, als 
auch Brands und Studios einen signifi kanten Vorteil zum Status Quo erhalten?
Patrick Tobler, CEO & Founder NFT-MAKER

Di  e Campfi re-Communities der GenZ: Das neue Gateway des Web 3.0 | Diskussion
Marken können schon jetzt von bestehenden Communities und Experiences profi tieren 
– aber vor allem jetzt das Metaverse mitgestalten. Denn _DAS_ Metaverse gibt es noch 
nicht.   Wir tauchen in einer Panel-Diskussion tiefer in das Thema ein. 
Patrick Tobler, CEO & Founder NFT-MAKER
Christian Fecke, Unit Lead Creative Strategy, FUSE
Hendrik Menz, Brand & Agency Sales Director, Anzu
Gian Luca Vitale, Business Development Lead Gaming & Esports, PwC

Auf der Bühne                                                           

FUSE ist die Agentur für popkulturelles Re-
levanzmarketing. Mit mehr als 60 Expert*in-
nen aus den Bereichen Beratung, Strategie 
und Kreation entwickelt FUSE Markenkom-
munikation und Kampagnen u. a. in den Be-
reichen Gaming & Esports, Social Media 
und Infl uencer Marketing.  DNA der Agentur 
ist die Symbiose von ganzheitlicher Bera-
tung, datenbasierten Strategien und intelli-
genter Kreation. Analog des Claims „Action 
Creates Impact“ steht FUSE für Kommuni-
kation mit Impact – 24/7, 365 Tage im Jahr.
omgfuse.de



eSPORT-RUNDGANG – INTEL EXTREME MASTERS COLOGNE

17.45

START | Restaurant Henkelmännchen

Mit der Intel Extreme Masters Cologne wird die "Cathedral of Counter-Strike" abermals Mittelpunkt der internationalen CS:GO Szene 
und führt die Community rund um das populäre Spiel zum diesjährigen Höhepunkt. 24 Teams kämpfen nicht nur um die 1.000.000 
US-Dollar Preisgeld oder einen weiteren Sieg im hochdotierten Intel Grand Slam, sondern vor allem um einen der renommiertesten 
Titel der Welt: Champion der IEM Cologne. Als ESL Pro Tour Championship gewährt das Turnier außerdem eine Unmenge an EPT 
Ranglistenpunkte und verspricht mit der LANXESS arena als ikonischem Austragungsort eine ganz besondere Atmosphäre.
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TICKET
eSPORTBUSINESSFORUM.DE

15. Juli 2022
Restaurant Henkelmännchen Köln

Live-Ticket 249 EUR zzgl. MwSt. 
Kongress inkl. Online-Zugang

Live-Ticket 283 EUR zzgl. MwSt. 
Kongress inkl. Online-Zugang
+ und IEM Cologne Freitag

Live-Ticket 338 EUR zzgl. MwSt. 
Kongress inkl. Online-Zugang
+ IEM Cologne Weekend

100 Teilnehmer
20 Experten auf der Bühne

ANSPRECHPARTNER


