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26. Fanartikel-Barometer der Fußball-Bundesliga   

Merchandising im deutschen Fußball 2023 - 

Aktuelle Marktentwicklungen, Stellenwert des Klubmerchandising,   
Auswirkungen von Lizenzvergaben und neuen Vertriebsformen 

 
Das Fanartikel-Barometer im deutschen Profifußball basiert auf einer jeweils 
jährlichen Umfrage unter den Merchandisingmanagern der drei höchsten Spielklassen 
und präsentiert seit nunmehr 26 Jahren objektive und unabhängige Informationen 
über das Klubmerchandising. In dieser Ausgabe widmen wir uns dem Thema 
„Lizenzen und Lizenzsätze“ ebenso wie den Themen „Struktur des Fantrikotabsatzes“ 
und „Vertriebsformen der neueren Art“. Wir möchten Antworten finden, welche Rolle 
partnerbasiertes Merchandising in den Ligen spielt, welche Anforderungen an 
Vertriebspartner zu stellen sind und was möglicherweise unterschiedliche 
Ligazugehörigkeit anders darstellt. Die Studie liefert zahlreiche Analysen zum 
Geschäft mit Fußballfanartikeln der Saison 2022/23 sowie früheren Spielzeiten. 
Vergleiche mit anderen europäischen Fußball-Ländern werden ebenfalls 
vorgenommen. 
 
Nach einer komplett Corona-freien Saison scheint der Fußballmerchandising-Markt 
insgesamt wieder „an alte Zeiten“ anzuknüpfen, gleichwohl prägen neue Themen wie 
z.B. Electronic und Social Commerce das Geschehen. Unsere Umfrage zeigt, wie die 
deutschen Profiklubs dies werten und wie sie damit umgehen. Zugleich gehen wir 
dem Trikotverkauf nach und zeigen, wie viele Mengen selbst und durch Dritte 
abgesetzt werden. 
 
Ab Januar 2024 steht die 65-seitige Studie mit vielen zusätzlichen Abbildungen und 
Tabellen allen Interessierten gegen eine Schutzgebühr/ Kostenerstattung zur 
Verfügung.Schutzgebühr 
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