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ADCOM SPORTS NIGHT

16. November 2023 // 19.00
Hotel Schweizerhof

SPORTS NIGHT MIT PERFORMANCE ON THE SPOT

Die Sports Night im Hotel Schweizerhof hat langst Kult-Status — in lockerer Atmosphére
sind hier Freundschaften und Partnerschaften entstanden. Lass es Dir nicht entgehen,
Deine Geschaftspartnerinnen, Geschaftspartner und Freunde aus der Branche zu treffen,
bestehende Kontakte zu vertiefen und neue zu knipfen.

Sport ist viel mehr als eine schweisstreibende Aktivitat, denn Sport verbindet und lasst
Menschen Uber sich hinauswachsen. Fir einen Moment bleibt die Welt stehen — es zahlen
Millimeter und Hundertstel. Es geht um «Performance on the spot».

Auf Dich warten prickelnde Party-Vibes, Kostlichkeiten der Schweizerhof-Kiiche und
einzigartige Drinks.

~dcom

performance on the spot

Presented by:

Adcom ist der Partner fur wirkungsvolles
Live-Marketing. Wir setzen die Live-Marketing-
aktivitaten unserer Kunden gewinnbringend,
messbar und zuverlassig um — physisch und di-
gital. Durch den Einsatz unserer Performance
Boosts erzielen wir fir unsere Kunden mess-
bare Resultate.

Better execution. Better experience. Better
performance. adcom.ch
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BREAKFAST SESSION

17. November 2023 // 09.00
KKL Luzern, Luzerner Saal

Experience Marketing Barometer 2024: Wohin geht die Reise?

Datengetriebenes Handeln, Budgetdruck und hohes Transformationstempo: Das waren die Top-
Herausforderungen im Experience Marketing 2023. Mit welchen Strategien gehen Marketing-
Entscheider die Herausforderungen an? Welche Entwicklungen passieren innerhalb eines
Jahres? Ein Deep Dive in den ,Maschinenraum* des Sportmarketings der Zukunft.

Pascal Kreder, Managing Partner, StrategyOne

Patrick Seitter, Leitung Kongresse & Academy, ESB Marketing Netzwerk

Lernen von Outdoor, Adventure & Action!

Sport jenseits des Mainstreams bendtigt spezielle Formate und Distributionskanale, um
Reichweite und damit Sponsoring-Partner zu bekommen. Beispiele der World of Freesports,
Cape Epic, FIA Pure Motorsports, aber auch dem Engadin Skimarathon zeigen, wie es geht.
Peter Hertrampf, CEO, quattro media

Branded Content oder Sportbericht 2.0? | Diskussion

Wie muss Sport und damit die Sponsoren-Darstellung heute konzipiert werden, um in Sendern
platziert zu werden und attraktive Zielgruppen zu erreichen? Wie wichtig sind Erzahl- und
Behind-the-Scene-Formate? Benétigt Sport ein Umdenken vom niichternen Berichterstatten
zum hochemotionalen Storytelling? Sind «Formula 1: Drive-to-Survive» und andere Serien
Vorbild fiir die gesamte Sportmedialisierung?

Moderation | Hans-Willy Brockes, Geschaftsfihrer, ESB Marketing Netzwerk

Claudia Lasser, Chief Product Officer Sports & News, blue Entertainment

Peter Hertrampf, CEO, quattro media

Reto Osterwalder

LAOLA1 — Medienerlebnis im Metaverse

Mediale Begleitung von Sportevents wie der Beachvolleyball-Europameisterschaften 2023,
Erste Bank Open Wien oder eine exklusive Watchparty des UEFA Europa Conference League
Finals. LAOLA1, Osterreichs fiihrender Sportcontent-Anbieter verléangert die Medialisierung von
Sportevents ins Web3 und kreiert neue Chancen in der Vermarktung. Welche Strategie verfolgt
LAOLA1 im Web3? Welche neuen Mdglichkeiten werden geschaffen?

Pascal Haider, CEO, cheeer.com

Thomas Berger, Head of LAOLA1, LAOLA1

Trailrun: Steil aufwarts fiir Laufer, Veranstalter und Sponsoren

Innsbruck/Stubaital veranstaltete in diesem Jahr die Trailrun-WM und wird auch weiterhin mit
dem Innsbruck Alpine Trail Festival der jungen Sportart einen jahrlichen Hohepunkt geben.
Wie war der Zuspruch von Lauferinnen und Laufern, im Tourismus und von Sponsoren?
Gerhard Gstettner, Inhaber, Gerhard Gstettner

Klettern mit Fliigeln: Wie geht’s weiter, Petra Klingler? | Interview

Die mehrfache Weltmeisterin Petra Klinger hat das Karriereende anlasslich der Olympiade Paris
2024 friihzeitig angekindigt: Der richtige Zeitpunkt fiir eine Standortbestimmung! Wo steht der
Klettersport und wie muss sich die Bedeutung des Frauensports weiterentwickeln? Haben die
Sponsoren Red Bull, adidas TERREX und coop rechtsschutz der Karriere Fligel

verliehen? Wie geht's weiter?

Petra Klingler, Weltmeisterin im Sportklettern

Carl F. Bucherer x Nico Hischier — Swiss Made Weltstar als Markenbotschafter

Leistung, Swissness, Teamgeist, ausgepragter Familiensinn und der unbedingte Wille zum Erfolg
— Werte, die Carl F. Bucherer und Nico Hischier vereinen. Welche Rolle spielt Nico Hischier in
der Marketingstrategie? Wie zahlt die Partnerschaft in die Marke Carl F. Bucherer ein?

David Ebeling, Marketing Manager Europe, Carl F. Bucherer

Patrick Y. Fischer, Senior Consultant, by the way communications

Kiinstliche Intelligenz — Hype oder Gamechanger? | Diskussion

Mit dem 6ffentlichen Launch von ChatGPT wurde Kinstliche Intelligenz bzw. generative Al zum
Tech-Thema des Jahres 2023. Welche Anwendungen rund um Tourismus, Sportbusiness und
Marketing werden heute konkret eingesetzt? Welche Gefahren bestehen bei der Verwendung
von Technologien bzgl. Haftung, Urheberschaft und Datenschutz?

Thomas Besmer, Head of Consulting & Growth / Mitglied GL, Hutter Consult

Lea Bachmann, Stabhochspringerin und Doktorandin im Bereich Kl und Strafrecht

Maurice Sonneveld, Leiter Competence Center Sport, adesso sports
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Das Bergrestaurant Chez Vrony aus Zermatt ist vom
9. November 2023 bis 4. Februar 2024 als
Pop-Up-Restaurant zu Gast in der VILLA Schweizerhof.

Reservieren Sie lhren Tisch: E' E-.
www.villa-vrony.ch "




