














TECH IM SPORTTOURISMUS

[€ 14.00
Next Big Thing

Moderation | Hans-Willy Brockes, Geschéaftsfiihrer, ESB Marketing Netzwerk

Kl im Sporttourismus — Wohin geht die Reise?

KIl-Anwendungen helfen bereits bei smarter Reiseplanung, optimieren Buchungsprozes-
se und schaffen personalisierte Erlebnisse — vom automatisierten Concierge bis hin zu
umfassenden, individuellen Reiserouten in Echtzeit. Wie werden die Potenziale der Kl im
Sporttourismus derzeit genutzt? Welche konkreten Anwendungen gibt es? Welche drei
Prognosen lassen sich fir 2025 aufstellen? Wie kénnen Touristiker eigene Wege in ihrer
KI-Wertschopfung schaffen?

Stefan Kreppel, CDIO, Osterreich Werbung
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Hashtag-based campaign reporting, influencer localization, and access to international
markets enable the tourism industry to find the right influencer in seconds. But what factors
are crucial when researching and selecting influencers for a successful collaboration?
What defines the ideal travel influencer?

Vsevolod Gavrilyuk, Founder & CEO, SemanticForce

E-Bike war gestern — jetzt kommt der E-Ski

Bis zu 80 % schneller den Berg hinauf — dank innovativer E-Ski. Diese Technologie
revolutioniert derzeit E-Outdoor-Erlebnisse. Welche Chancen ergeben sich daraus
zuklnftig fur den Sporttourismus? Koénnen E-Outdoor-Produkte neue Zielgruppen
erschliessen und den Tourismus ankurbeln?

Isabel Christen, Senior Equity Partner, BrightPlaces Suisse

Stefan Lang, Erfinder & Inhaber, TecVentum

Digital Buzz: Der Gast als Multiplikator

Die Safe-Selfie-Station direkt an der Skipiste setzte das Oberengadin perfekt in Szene und
sorgte fir mediale Aufmerksamkeit Gber die Schweizer Grenzen hinaus. Wie beeinflussen
solche Attraktionen gezielt das Image einer Destination? Was schafft heute berhaupt
noch Aufmerksamkeit? Wie kénnen Gaste als Multiplikatoren aktiviert werden?

Ferris Biihler, CEO & Founder, Ferris Biihler Communications

15.30 Kaffeepause
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MARKE X SPORTTOURISMUS

[€ 16.00
Forum

Moderation | Andrea Gotte, Leitung Customer Experience, ESB Marketing Netzwerk

Kitzbiihel Tourismus: Sport und Rebranding als Erfolgstrager

Skifahren, Wandern, Golfen, Radfahren, Trailrunning und vieles mehr — Kitzbuhel ist die
legendarste Sportstadt der Alpen. Was sind die Schlisselfaktoren fur den Erfolg der Po-
sitionierung als Sportdestination? Wie fuigt sich das 2024 prasentierte Rebranding in die
Strategie ein? Welche neuen Konzepte sind fur Gaste und Einheimische geplant? Wie
wird die Marke zukunftsfit?

Dr. Viktoria Veider-Walser, Geschéaftsflhrerin, Kitzbihel Tourismus

OKK x Graubiinden: Gesundheit trifft Tourismus

OKK und Graubiinden Ferien verlangern die Ferien an der frischen Bergluft fir mehr
Gesundheit und Iangere Aufenthalte. Gesundheitsférderung und Tourismus vereint — eine
Win-Win-Situation. Wie kommt die Partnerschaft zwischen einer Krankenversicherung
und einer Tourismusorganisation zustande? Welche Herausforderungen gab es? Wie
wurden sie gemeistert? Welche Potenziale entstehen hier fir den Tourismus, die Marken
und die Gaste?

Flavia Gsell, Managerin Marketing, Graublinden Ferien

Patricia Kuster, Kommunikationsspezialistin & Kampagnenmanagerin, OKK

Scott Travel: Vom Ausriister zu einmaligen Erlebnissen

Von gezielten Trainingscamps Uber actionreiche Downhill-Abenteuer bis hin zu Touren.
Scott Sports erweitert sein Portfolio. Exklusive Erlebnisse vertiefen die Markenbindung
bestehender Kunden und 6ffnen Neukunden den Zugang zur Marke. Wie kénnen Sport,
Produkte und Tourismus positiv zusammengebracht werden? Welche Erfahrungen wurden
bisher gesammelt?

Reto Aeschbacher, CMO & Brand Manager, Scott Sports

Decathlon x komoot: Von der Route in den Store

Decathlon nutzt eigens erstellte komoot-Touren, um Filialen in Deutschland gezielt zu
bewerben. Ob Joggen, Lastenrad, Rennrad oder City-Bike — die Kooperation verbindet
Outdoor-Abenteuer mit einem nahtlosen Einkaufserlebnis. Wie kdénnen Retail-Marken
Outdoor-Plattformen wie komoot strategisch nutzen? Wie gelingt die authentische
Verbindung zwischen Marke, Plattform und Nutzern? Wie werden solche Angebote
angenommen?

Benedikt Mungai, Head of Strategic Development, Decathlon Deutschland

Timmy Hoppe, Senior Sales & Partnership Manager, komoot

Maximilian Freiwald, Marketplace Retail Manager, Decathlon Deutschland
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Eintagesticket CHF 550 zzgl. MwSt.
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oOC\. 200 Teilnehmende
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