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Die internationale Frauenfußball Elite ist im Sommer 2025 zu Gast in der Schweiz. In acht
Schweizer Städten werden bis zu 700.000 Besuchende bei der UEFA Women's EURO 2025
erwartet. Was erwartet die Schweiz an den unterschiedlichen Standorten? Wie positionieren
sich Werbetreibende und Medien für den Fussballsommer? Welche langfristigen
Entwicklungen für den Schweizer Frauenfußball sind zu erwarten? Beim Deep-Dive zur
UEFA Women's EURO 2025 stimmen wir uns gemeinsam auf das Schweizer Sommer-
Sporthighlight ein.

Intro & Moderation 
Hans-Willy Brockes, Geschäftsführer, ESB Marketing Netzwerk
Tom D. Müller, General Manager Platform, OneFootball

UEFA Women's EURO 2025 – Live & Digital
Bis zu 700'000 Besuchende werden bei der UEFA Women's EURO 2025 erwartet. 16 
Teams spielen in acht Schweizer Städten und werden weltweit medial für Aufmerksamkeit 
sorgen. Welche Medien und Plattformen werden seitens UEFA genutzt und unterstützt? 
Wie wird es gelingen das Interesse am Frauenfussball – insbesondere in der Schweiz – 
zu steigern und zu befriedigen? Was passiert live und digital vor, während und nach der 
EURO?
Doris Keller, OK-Chefin, UEFA Women’s EURO 2025

UEFA Women's EURO 2025 - through the lens of (ex)players 
How do (ex)players see the upcoming tournament, the evolution of women´s football and 
the business around their beloved topic getting more and more visibility.
Jill Scott, Ex-Fussballerin, TV-Expertin
Laura Georges, Fussballerin
Noemi Ivelj, Schweizer Fussball-Nationalspielerin
Renate Lingor, Ex-Football Player Germany, Gesamtkoordinatorin DFB All-Stars

Euronics – Sponsoring Strategy in Women’s Football
Euronics is a strong partner of the UEFA Women’s Champions League and WEURO 2025. 
Why does Euronics invest in partnerships in women’s football? How does this contribute 
to success? What role do engagements in women’s football play in the overall marketing 
strategy? How do the different country units utilize the partnerships? How is the over-
arching strategy activated regionally? How does Euronics' Swiss subsidiary, Interdiscount, 
utilize the partnership – both online and offline – during UEFA Women's EURO 2025? 
Judith Tillemans, Sponsorship & Marketing Communications, Euronics International

Kampf um Sichtbarkeit | Talk
Frauenfussball erhält bei Grossereignissen viel mediale Aufmerksamkeit, doch im Li-
gen-Alltag bleibt die Wahrnehmung hinter dem Männersport zurück. Trotz bekannter 
Ursachen wächst der Wille, Sichtbarkeit und Sponsorengelder zu steigern. Was schafft 
Aufmerksamkeit und wie kann der Sportkonsument treu gehalten werden? Wie kann der 
Frauenfussball weiter wachsen? Welche Massnahmen müssen gesetzt werden?
Jasmina Čović, CEO, Women's Football Agency & Women's Football Media
Katharina Kiel, Technical Director Eintracht Frankfurt Frauen, Eintracht Frankfurt
Maurits Schön, COO, OneFootball GmbH  
Rebecca "Bex" Smith, Ex-Profifußballerin, Founder Crux Sports, Strategic Advisor 
Women´s Football, OneFootball
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Creative Case - How to make a social impact with creativity
Rianne van Zandbergen, Strategy Director Social Impact, One:Nil 

Marketing im und mit Frauenfussball | Talk
Wie planen Brands ihre Engagements im Rahmen der UEFA Women's EURO 2025 on- 
& offline zu aktivieren? Welche Ziele werden verfolgt? Welche Anforderungen werden 
gestellt? Wird die UEFA Women's EURO 2025 für den Schweizer Frauenfussball zum 
Gamechanger? Wie können Effekte für den Ligabetrieb und die ganzjährige Wahrnehmung 
als attraktive Marketingplattform geschaffen werden? 
Andrea Meier, Head of Partnerships and Live Experiences, Swisscom 
Nathalie Forrer, Head of Marketing, Lidl Schweiz
Sandro Singer, Sponsoring Lead Women’s Football, AXA Schweiz

Brands´ approach to Women´s football on a global scale
How major brands are strategizing their activations for the upcoming tournament in Switzer-
land while amplifying their efforts to elevate women's football on a global scale.
Dennis Lück, Gründer & Geschäftsführer, brinkertlück Schweiz
James English, Managing Partner, FUSE 
Tom D. Müller, General Manager Platform, OneFootball GmbH
Valentine Snoeren, Women´s Football Lead, JustEatTakeaway

Final Wrap Up & Fazit 
Hans-Willy Brockes, Geschäftsführer, ESB Marketing Netzwerk
Tom D. Müller, General Manager Platform, OneFootball GmbH
Rebecca "Bex" Smith, Ex-Profifussballerin, Founder of Crux Sports, Strategic Advisor 
Women´s Football OneFootball GmbH

17.30 Apéro Riche

In lockerer Atmosphäre lassen wir die Inhalte Revue passieren und stimmen uns gemein-
sam auf den Fussballsommer ein!


