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MARKENFORUM

Mit der Eventserie kESB MARKENFORUM» bietet das ESB Marketing Netzwerk eine Plattform fiir den exklusiven Austausch
sponsoringtreibender Markenentscheider. Diskutieren Sie exklusiv mit eingeladenen Markenverantwortlichen.

PROGRAMM
. 16.00

Begriissung & Einfiihrung «Corona aus Sponsoren-Sicht»
Patrick Seitter, Leiter Kongresse & Academy, ESB Marketing Netzwerk

Swisscom im Skisport: Markenimpact auch ohne Zuschauer

Das fuhrende ICT-Unternehmen Swisscom ist als langjahrige Hauptpartnerin von Swiss-Ski
aus dem Wintersport nicht mehr wegzudenken. Bedingt durch die Corona-Krise kommt es bei
den alpinen Ski-Weltcup Rennen 2020/21 zu dem Ausschluss der Offentlichkeit. Hat das fiir
Swisscom relevante Auswirkungen oder reicht die TV-Prasenz aus? Muss das Sponsoring
durch fehlende Emotionen im Sport-Umfeld anderweitig emotional aufgeladen werden?
Andrea Meier, Head of Partnership, Sponsoring & Live Experience, Swisscom

Brauerei-Sponsoring in der Corona-Krise: Vom Stadion ins Wohnzimmer

Veltins unterstiitzt seit Jahren nationale und internationale Sport-Events. Als Hauptsponsor
der Vierschanzentournee und Namensgeber von der Veltins-Arena (FC Schalke 04) ist das
Unternehmen vor allem im Wintersport und im Fussball aktiv. Der Bierabsatz bei den Events
und Spieltagen fallt dieses Jahr bis auf weiteres erstmal aus. Verlagert sich nun der Konsum
starker als sonst in die Wohnzimmer der Fans vorm TV? Welche Relevanz hat die Gastronomie
im Sponsoring-Kontext von Veltins?

Michael Mailéander, Head of Sponsoring & Events, Veltins

COVID-19 und die Auswirkungen auf die Sponsoring Strategie von Volkswagen

Der Automobilhersteller Volkswagen (VW) ist eine feste Groésse im Sportsponsoring. In
zahlreichen Sportarten hat das Unternehmen Vereine, Verbande und Athleten unter Vertrag.
Mit Kooperationen wie dem Deutschen Fussball-Bund (DFB) oder dem VFL Wolfsburg liegt
der Fokus auf dem Fussball. Wie wirkt sich die Corona-Krise auf das zukiinftige Sponsoring
Engagement im Fussball aus?

Stephan Franssen, Head of Sponsoring & UEFA, Volkswagen

Eine neue Marke im Fussball: Green Legend trotzt Corona

Die PHW-Gruppe nutzt den «Veganuary» und tauscht fir den gesamten Januar das Logo auf
dem Trikot des SV Werder Bremen aus. Anstelle der bekannten Gefliigelmarke Wiesenhof ist
nun die neue vegane Marke Green Legend zu sehen. Erzielt diese Massnahme die erhoffte
mediale Aufmerksamkeit oder wird es von der Corona-Berichterstattung tberschattet? Wie
sehr ist ein Fast Moving Consumer Good von der Probierfreudigkeit der Zuschauer am Spieltag
abhangig?

Ingo Stryck, Geschaftsflihrer Marketing, Wiesenhof

16.45

Offene Diskussion und Erfahrungsaustausch

Der wichtige Austausch zwischen den Teilnehmern kommt auch beim MARKENFORUM via
Zoom nicht zu kurz. Alle Teilnehmer werden zur offenen Diskussion hinzugeschaltet. Des
Weiteren besteht die Mdglichkeit zum Zoom-Breakout in Kleingruppen.

ANMELDUNG LIVE-STREAM ANSPRECHPERSON

esb-online.com/events/markenforum Das Web-Forum wird via Zoom Ubertragen. Deborah Coors

coors@esb-online.com Den Zugangslink erhalten die Teilnehmer Tel: +41 71 226 42 37
mit der Anmeldung. Der Zugang ist nicht coors@esb-online.com
Ubertragbar.




