FGB ist Facehook-Meister

Nicht nur auf dem Rasen ist der aktuelle Schweizer Meister erfolgreich,

auch bei Facebook ist der FC Basel mit fast 13000 Anhangern Fan-Meister,
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Basler nur gerade auf Platz 105

der Fan-Rangliste. Spitzenreiter
nit grossem Abstand ist ein anderer
¥CB — der FC Barcelona.

Mit fast 58 Millionen Fans ist der
iC Barcelona der beliebteste Klub
Iuropas. Dabei sind 9o Prozent der
Anhédnger aus dem europiischen
Ausland. Etwa 4,2 Mil-

International aber rangieren die

Nicht nur im Stadion wie hier, auch im virtuelle
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n Raum hat der FC Basel viele Fans

liarde User, damit ist Facebook das
drittgrosste «Land» der Erde.

In der Schweiz fiihrt der FC Basel
mit knapp 13 000 Fans das Facebook-
Ranking an. Gefolgt vom FC St. Gal-
len mit 10000 Anhéngern. Interes-
sant: Der FCZ hat nicht einmal eine
eigene Facebook-Seite.

Doch was bringen einem Klub iiber-
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haupt Fans auf Facebook? Kann man
damit Geld verdienen?

Grossartige Chancen

«Aus unserer Sicht kann man Face-
book derzeit nur bedingt nutzen, um
Einnahmen zu generieren. Aber wer
heute nicht investiert, wird in einigen
Jahren hinten dran sein», prophezeit
Pascal Schulte, Sales

ionen weltweite Fans
wf Facebook bestitigen
3arcelonas internationa-
e Popularitét.

Social Media heisst
las Thema der Zukunft,
venn es darum geht, auf
nternationaler  Ebene
‘ans zu gewinnen und
u halten. So lautet das
‘azit der aktuellen Stu-
lie «Football Top 20»
ler Sponsoringberatung
iport+Markt.

Jrittgrosstes

.and

‘acebook spielt dabei die
nomentan grosste Rolle,
luletzt vermeldeten die

FC Basel 1893
FC St. Gallen

BSC Young Boys

Neuchétel Xamax FC

Grasshopper Club Zirich

Fe¢ Sion 6.217

FC Luzern 4.506

FC Zirich [0 *

AC Bellinzona [0 *

FC Thun |0 *

Anzahl Facebook-
Fans auf der

offiziellen
Vereinsseite
aller Vereine der
Schweizer Axpo

Super League

Director Switzerland
von Sport+Markt.

Gerade um global
die Menschen anzu-
sprechen und zu ein-
gefleischten Fans zu
machen, biete Social
Media grossartige
Chancen.

«Neue Kandle wie
Facebook oder You-
Tube ermoglichen
es, Fangruppen indi-
viduell und effektiv
anzusprechen, und
das international.» In
den nichsten Jahren
werde in diese Rich-
tung viel passieren,
sagt Schulte. «Von

Jetreiber eine halbe Mil-

ropiische Sponsoring-Borse

*keine offizielle Kemmunikation dieser Vereine via Facebook

der elektronischen

Diese «Business»-Seite wird exklusiv betreut durch die Europaische Sponsoring-Borse ESB — www.esh-online.com

Sport-Zahlen
35000 an freestyle.ch

Die Veranstalter von freestyle.ch
erwarten am Wochenende auf
der Landiwiese 35 000 Zuschau-
er. Erneut starten in Ziirich die
weltbesten Snowboarder, Frees-
kier, FMXler und Skateboarder.
| Was beim freestyle.ch in Sachen
Sponsoring los ist, erfahren Sie
i in der nachsten Ausgabe der
SportWoche. ;
www.freestyle.ch

98000 Dollar Preisgeld

i Nicola Spirig wurde zweite bei der
Triathlon-WM. Die Ziircher Un-
terlanderin nahm dabei ein Ge-
samtpreisgeld von 98000 Dollar

. ein. Darunter befindet sich auch
eine Pramie von 2000 Dollar fiir
Rang drei in einer Disziplinen-

¢ Wertung (Radfahren). Die ITU-
WM-Serie 2010 bestand aus sie-
ben Rennen. Spirig nahm aus

i gesundheitlichen Griinden nur an
fiinf teil. Das Preisgeld verpasste

i sie nur in Kitzbiihel!
www.swisstriathlon.com

' Programm jetzt online

Das Programm des grossten Sport-
business-Treffs der Schweiz ist ab
sofort online. Das sport.forum.
- schweiz findet am 17./18. Novem-
ber 2010 in Luzern statt. Neben
den neuesten Zahlen und Fakten
aus der Sponsoring-Branche sind
die Top-Themen Neuromarketing
im Sponsoring, Web 2.0 fiir mehr |
Zuschauer, Sponsoring-Barome-
ter Schweiz 2010, Geldmaschine
Arena, Leichtathletik-EM 2014
u.v. m. Informationen und Anmel-
dung unter:
www.sportforumschweiz.ch

Mitgliedschaft, tiber ein virtuelles|
Stadion, bis hin zum Verkauf von
Merchandising-Artikeln — fast alles
kann und wird iiber Plattformen wie
Facebook laufen.»

Natiirlich habe ein Klub seine eige-
ne Internetseite, wo es all diese Ange-
bote heute bereits gibt. «Der Nachteil
dabei ist, dass der Kunde immer den
ersten Schritt machen muss, indem
er auf die Homepage des Klubs geht.
Bei Facebook hingegen kann der Klub
direkt mit den Fans in den Dialog tre-
ten und Nachrichten senden.»




