Sponsoren finden

Ein neuer Praxisleitfaden hilft, Partner fiir
eigene AV- und Fotoprojekte zu gewinnen.

udiovisuelle Projek-
' % te kosten in der Er- B
ﬁ stellung ebenso e
Geld wie deren Prasentati-
on im Rahmen einer Ver-
anstaltung, Vortragstour-
nee oder eines Festivals.
Auch viele Fotoprojekte
und Ausstellungen gehd-
ren in diese Kategorie.
Gleichzeitig erreichen sie
oft auch ein gréBeres Pu-
blikum - eine gute Yoraus-
setzung, einen Sponsor zu
gewinnen.Was Sponsoring
ist und was es nicht ist, wie
man Sponsoren findet und
Partnerschaften mit Spon-
soren gestaltet, hat Hans-Willy Brockes in dem
Praxisleitfaden ,5ponsoren gewinnen leicht
gemacht” ausfiihrlich zusammengefasst.

Sponsoring ist Partnerschaft

Das nun in der zweiten Auflage erschienene
Handbuch informiert umfassend dber For-
men des Sponsorings, Uber Spielarten, Még-
lichkeiten und praktische Umsetzung. Vor al-
lem macht Hans-Willy Brockes aber gleich zu
Beginn deutlich, was Sponsoring nichtist:der
Empfang von Spenden. Sponsoring ist eine
gut durchdachte und genau vereinbarte Part-
nerschaft, in der Leistungen und Gegenleis-

tungen vereinbart wer-
den. Fiir den Erfolg einer
solchen Partnerschaft ist
es wichtig, die Leistun-
gen bei der Sponsoren-
suche so realistisch wie
miglich zu beschreiben.

Die Beispiela in dem
Buch beriehen sich zwar
tberwiegend auf den
Sporthereich, sind aber
in den meisten Falien
auch auf andere Berei-
che Ubertragbar. Eine
CO-ROM mit Arbeitshil-
fen und Mustervertrd-
gen, die man in die ei-
gene Textverarbeitung
ubertragen und bearbeiten kann, hilft bei der
praktischen Umsetzung. Ein lexikalisches
Sponsoring-ABC vermittelt Hintergrundwis-
sen und Fachbegriffe.

Das Buch ist ein guter Leitfaden fiir Einzel-
personen und Foto-Clubs, die Gber neue Arten
der Finanzierung eines AV- oder Fotoprojekts
nachdenken wollen — und eine Motivation,
neues Potenzial zu entdecken. k4
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