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Euro 08: Endlich
etwas Werbung

Fussball Carlsberg macht es vor. Und ist
damit in der Schweiz allein auf weiter Flur.

ach 430 Tage bis
zur Euro 08. Mit
Carlsherg macht

ein erster Sponsor in der
Schweiz endlich etwas
‘Werbung fir den Mega-
Event. Dic vier nationalen
Sponsoren  UBS  Swiss-
com, Hublot und Ferrero
dagegen pausieren weiter

Die Sponsaringrechte
sollen jede Firma zwi-
schen fiinf und zehn Mil-
lionen Franken gekostet
haben. Wird ihr Marke-
tingpotenzial nun brach
liegen gelassen? Hans-
Willy Brockes glaubt das
nicht. «Auf einen An-
lass bezogene Werbung
kommt erst kurz vorher
zum Einsatz - dann aber
umso heftiger», meint der

Geschiftsfiihrer der Eu-
rapdischen  Sponsoring-
Birse. Ausnahme UBS:
Sie machte bereits mit ge-
planten Public-Viewing-
Zonen auf sich aufmerk-
sam. Die Swisscom wird
dagegen erst auf die EM
hin mit neuen techni-
schen Services werben.
‘Was Ferrero. und Hublot
planen, ist nicht bekannt.
Bei den Aufwinden
herrschen laut Brockes in-
zwischen amerikanische
Verhaltnisse: «Die Kosten
fiir Rechte und Marketing
stehen im Faktor 1:4.» Wer
flin{ Millionen zahlte, um
Sponsor zu werden, inves-
tiert nach dieser Formel
noch einmal gut 20 Miilio-
nen in die Werbung. JTS





